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GSM SAS » Paris-La Défense (92) Commercial Marketing

Moulinex : étude produits et positionnement des marchés francais et
étrangers; tendances socio-culturellesa 5 ans. « 1991-1993

Open in Bach

Présentation du contenu

Stratégie et positionnement des marques, 1992.

Les territoires de marques Moulinex, Krups, Girmi, Swan en Europe.

Les communications publicitaires tél évision de la marque Moulinex, 1991.
Stratégie de territoire des marques, 1991.

Les appareilsamain.

Mission marketing.

L es nouveaux comportements alimentaires en France, 1992.

Aspirateurs automatiques, synthése de I'étude marketing, 1992.

Reflexions sur les tendances socio-culturelles a I'horizon cing ans (1993).

Etudes sur laligne santé et beauté, 1992.

Datedel'unité documentaire

1991-1993

Description physique
Nombred'ééments

1 boite

Support
papier
Dimensions

A4
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http://seb-pre.archiviciel.net/archives/show/gsm_de-1133
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Noir et blanc ou couleur

noir et blanc

Organismeresponsable del'accesintellectuel

111 A 1(4)

L angue des unités documentair es

francais/ anglais

Origine

Moulinex
Communicabilité
Collaborateurs Groupe Seb

Informations sur la description

Référence de la notice source dans labase ACCESS : 71

Descripteurs

Mot matierelibre: GSM SAS
Mot matierelibre: éude de marché
Lieu : Courbevoie (Hauts-de-Seine, Ile-de-France, France)

Cotesextrémes 1 GSM SAS 100
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